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Hemos realizado una evaluacion del impacto
que tienen las redes sociales de los

» precandidatos a la alcaldia Cali, en el

5 ecosistema digital, utilizando la
plataforma ALERT y recogiendo de la nube la

interaccién y/o menciones de cada uno en:

@ ¥ & @ J f

Este informe no corresponde a un sondeo ni mucho menos a una
encuesta ya que el mismo se circunscribe a la presentacién grdfica 0\\ SOCIAL
y comparada de los resultados de las conversaciones y/o

menciones digitales consolidadas por la plataforma ALERT.

ALERT

‘ Resultados obtenidos

>

>

Tono o sentimientos de las conversaciones
digitales de los precandidatos

Numero de usuarios que interactuaron, las
publicaciones que realizaron y los alcances de la
audiencia de cada uno de ellos

Caracterizaciéon por género
Palabras mds usadas

Influencers mds efectivos

Andlisis de bots

Precandidatos
tenidos en cuenta:

> Alvaro Alejandro Eder Garcés

> Roberto Ortiz Urueiia

> Diana Carolina Rojas Atehortua
> Wilson Ruiz Orejuela

> Miyerlandi Torres Agredo

Periodo de tiempo consultado
1 al 30 de junio 2023
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Consolida resultados de los sentimientos o WI|SOI‘I Mlyel‘lundl

tonos de las conversaciones y/o menciones :

de los precandidatos. R ulz TO rres
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Alejandro Roberto Diana
T Eder Ortiz '

¢ Positivos
@ Negativos

[ 2 Neutros

Sentimientos positivos Sentimientos negativos
Wilson Diana Miyerlandi Wilson
Ruiz Rojas Torres Ruiz
57.06% 27.08% 49.87% 16.83%
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: #Publica- 2
#Usuarios ciones Alcance Género

> Alejandro
‘@. E d ej r 925 1,61 2 6,459,000 19.49% 65.77%
" Rober
@ O‘r’tl? ; to 502 898 1748000 | [2232%  60m% K130 HOMBRE
Ml Diana kR
ol Ro jas 916 1,399 4,926,000 20.52% 56.69%  prELLD
&Iilzson 198 517 633,074 28.11% 59.27% O INDEFINIDO
Miyerlandi
To ryrg S and 1,216 1,922 4176,000 17.04% 64.29% 8.67%
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Estabcliece el _ntijmero de usuarios @ Respiecto (cj:lel géngrlo, se concluye
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el nimero de publicaciones que las mujeres. Este resultado permite

realizaron y el alcance en establecer que todos los
audiencia que obtuvieron. @ precandidatos adolecen de una
Miyerlandi Torres registra el
\

narrativa que cautive al sexo
b ; femenino a participar mds de la
mayor nimero de usuarios de
redes sociales que se ocuparon

politica en el mundo digital.
de ella al igual que el mayor ?

nimero de publicaciones
realizadas ’

La mayor audiencia alcanzada
por las publicaciones, la registré
Alejando Eder
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Alejandro ‘ > Roberto Diana - -
i@. Eder ’ 1 Ortiz © Rojas
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Palabras y emojis mas usados @ © @11 Influencers mas efectivos Y f
El registro determina que la palabra caliy con el hashtag El resultado de la consulta muestra que las redes sociales de los
(#Cali), son los mds etiquetados. medios nacionales son los que mds le aportan a la interaccién
Los emojies presentes son los mds comentados para digital de los precandidatos, siendo el Twitter el que mds prevalece
cada candidato. por encima de los otros.
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Andlisis de Bots &
La plataforma clasificé porcentualmente en humanos, posibles bots y bots los internautas que participaron en las conversaciones y/o
menciones de los precandidatos de la siguiente manera:
Mayor porcentaje de Mayor porcentaje de posibles Mayor porcentaje de bots
Roberto Ortiz bots Wilson Ruiz = Ruiz/Torres
\_ J
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y / MAURICIO MEJIA
, Consultor en Marketing

g (+57) 318 450 6225

& mauriciomejiaconsultor@gmail.com
© Calle 5B1 No 36-10 Of 605 / Cali - Colombia

Nota: informacion sobre Ia
olataforma ALERT o los micro
datos de este informe al

whatsapp 318 450 6225

o), SOCIAL
ALERT

www.mmconsultor.com.co




